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Kurzcharakteristik

LPiLIGHTING PRESS iINTERNATIONAL ist ein spezialisiertes B2B-Fachmagazin
fiir die professionelle Licht- und Gebaudetechnik. LPi LIGHTING PRESS iNTER-
NATIONAL richtet sich primér an die Berufsgruppen, die die Planung und den
Ausschreibungsprozess innerhalb der Licht- und Geb&udetechnik verantworten.
Die Leser von LPi LIGHTING PRESS iNTERNATIONAL sind Architekten und
Innenarchitekten, Lichtplaner, Elektroplaner, Leuchtendesigner und die leitenden
Mitarbeiter der Leuchten- und Lampenindustrie, sowie Verantwortliche aus dem
Handel, Bauherren, Investoren, kommunale Institutionen und Elektroinstallateure.
In jeder Ausgabe werden besondere Projekte vorgestellt, die innovative und
wegweisende Architektur und technische Losungen aufzeigen. Dabei geht es
um Leuchten, Lampen, innovative Komponenten und das Gebdudemanagement.
Daneben wird das Marktgeschehen betrachtet, Messereportagen und Hinter-
grundberichte runden die Berichterstattung ab.

LPiLIGHTING PRESS iNTERNATIONAL erscheint achtmal jahrlich in deut-
scher Sprache mit englischen Zusammenfassungen und deutsch/englischen
Bildunterschriften. LPi LIGHTING PRESS iNTERNATIONAL wird auch wéhrend
internationaler Licht- und Gebdudetechnikmessen verteilt und erreicht dadurch
auch Fachbesucher relevanter Messen.

Mit einer IVW-gepriiften Auflage von 10.220 Exemplaren richtet sich LPi
LIGHTING PRESS INTERNATIONAL an relevante Fachleute und Entscheidungs-
tréger.

Auflage

verbreitete Auflage IVW 2. Quartal 2010:
Erscheinungsweise:

10.220 Exemplare
achtmal jéhrlich

Mitglied der Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetrdgern e.V. (IVW), Berlin

Schwerpunktthemen

LPi 1/2011 vom 16.02.11
Februar/Marz

LPi2/2011 vom 28.03.11
April

LPi3/2011 vom 09.05.11
Juni

LPi4/2011 vom 20.06.11
Juli/August

LPi5/2011 vom 05.09.11
September

LPi6/2011 vom 17.10.11
Oktober

LPi7/2011 vom 14.11.11
November

LPi 8/2011 vom 12.12.11
Dezember/Januar

Lichtinszenierung im Retail-Bereich.
Messeausgabe zur Euroshop Diisseldorf.
Lichtdesign, Messeausgabe zur Euroluce Mailand.
Lichtinnovationen, Nachbetrachtung zur

Euroluce Mailand.

Lichttechnik im Event- und Freizeitbereich.

Neue Lichttechnologie, LED, OLED.

Public Design. Lichtim 6ffentlichen Umfeld.

Hotellerie und Gastronomie. Neue Lichtkonzepte.

Architektur und Geb&dudetechnik. Nachbetrachtung
zur neuen E.TECH Experience, Mailand.

Sténdige, aktuelle Berichterstattung iiber:
Aktuelles, Innenleuchten, AuBenleuchten, Lampen, LED, Notbeleuchtung,
Komponenten, Betriebsgerate, Gebdudeautomation, Projekte, Messen,

Unternehmen, Mérkte.



Zielgruppe

Prozent

Bestand

Architekturbiiros, Ingenieurbiiros, Lichtplaner, Elektroplaner

Hersteller von Leuchten und Lampen (Bereich technisches Licht)

Offentliche Verwaltung, Bau- und Wohnungswesen

Bautréger von Nichtwohngeb&uden, Banken, Versicherungen

FachgroBhandel/Facheinzelhandel elektrotechnische Erzeugnisse

Messebau, Ladenbau

Gebaudeinstallation, Elektroinstallation

Zuziiglich variabler, internationaler Jen und
Basis: Auszahlung Gesamtbestand Vertriebsdatenbank PPVMEDIEN Oktober 2009.
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Preisliste Nr. 12 gultig ab 01.01.2011

Anzeigenformate (inmm)

Satzspiegel angeschnitten 4-farbig Bitte beachten
Breite x Hohe Breite x Hohe 5 e FEETE
1/1 Seite 211 x290 240x 320 €4.595,— Y T J———
1/2 Seite quer 211 x 140 240x 155
hoch 103 x 290 120x 320 €2.740,-
1/3 Seite quer 211 x93 240x 107 €2.010,—
1/4 Seite im Editorial  1-spaltig 49x290 66 x 320 €1.980,—
1/4 Seite quer 211 x70 240x 85
1/4 Seite 1-spaltig 49x290 66 x 320 €1.650,—
1/4 Seite 2-spaltig 103 x 140 120 x 155
1/8 Seite quer 103x70 120x 85
hoch 49 x 140 66 x 155 €1.110,-
4. Umschlagseite hoch 211 x290 240x 320 €5.790,—
2/1 Doppelseite 446 x 290 480 x 320 €9.190,— . .
Titelseite, -story hoch 240x 240 €6.170,— I:)-Ie genannten Preise Verst[ehen
' ! . sich netto zzgl. der gesetzlichen
Service List € 249,- pro Ausgabe/Rubrik Mehrwertsteuer.
Rabatte
Nachlasse bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten Kombi-Rabatte:
Mengenstaffel Malstaffel Bei Belegung von mehreren Licht-
2 Seiten 5% 2 Anzeigen 3% magazinen (LPi, Frankfurt daily und
4 Seiten 10% 4 Anzeigen 5% Licht+Wohnen) fraggq Sie bitte nach
6 Seiten 15% 6 Anzeigen 7% unseren Sonderkonditionen.

8 Seiten 20% 8 Anzeigen 10%

Agentur-Provision: 15%



Anzeigenformate neu

211

itber Bund

Satzspiegelformat 446 x 290
Doppelseiten-Format 480 x 320

1/4

”n

Satzspiegel

mn
angeschnitten

211x93 211x70
240 x 107 240x 85

211x 290 240 x 320
1/4
hoch
1-spal.
49x290 103x 140
66 x 320 120 x 155

1/2
quer
211 x 140 103x 290
240 x 155 120 x 320
1/8
quer 1/8
- hoch
103x70 49x 140
120 x 85 66 x 155

Bitte beachten
Sie unsere neuen
Anzeigenformate!

Achtung!

Auch bei Daten fiir angeschnittene
Seiten muss fiir den Stand von Text
und Bildern unbedingt der Satzspiegel
eingehalten werden, sonst kdnnten
wichtige Informationen abgeschnitten
werden!

Gerne iibernehmen wir fiir Sie auch
die Anzeigengestaltung. Fragen

Sie unseren Anzeigenverkauf, wir
informieren Sie iiber Vorgehensweise
und Konditionen.

Daniel Jéger, Tel.: 08131 /56 55 - 57.

[N satzspiegel

[[___]angeschnittenes Format:
Beschnittzugabe oben,
unten, seitlich 3-5 mm



Termine

Ausgabe

7m
2/1
3/
am
5/1
6/11
m
8/11

Redaktions-/Anzeigenschluss

26. Januar 201

07. Marz 201

18. April 2011

10. Mai 2011

16. August 2011

23. September 2011
21. Oktober 2011
25. November 2011

Druckunterlagen

02. Februar 2011
14. Méarz 201

26. April 2011

17. Mai 201

23. August 2011

30. September 2011
28. Oktober 2011
02. Dezember 201

LPil -
EVT

16. Februar 2011
28. Méarz 201

09. Mai 2011

20. Juni 20M

05. September 2011
17. Oktober 2011
14. November 2011
12. Dezember 2011



Bellagen/Beihefter

Zeitschriftenformat:

Beilagen und
Postkarten:

Format Beilagen:

Preise:

Beihefter:

Format:

Preise:

Breite 240 mm x Hohe 320 mm

max. Breite 210 mm x Hohe 297 mm

Beilage bis 25 g: €290.-/Tsd.
Aufkleber, Postkarte: € 90.-/Tsd.
Aufkleber, Booklet bis 25g: €150.-/Tsd.

Einhefter miissen gefalzt und unbeschnitten angeliefert
werden.

Der Kopfbeschnitt betrdgt 5 mm, der Beschnitt auBen und
der FuBbeschnitt 3 mm.

Anschnittgefdhrdete Elemente miissen mindestens 10
mm vom Beschnitt (Schnittkante) nach innen gelegt sein.

4 Seiten: €5.400,- Euro
8 Seiten: €8.600,- Euro

LPi
L= . |
Gestaltung:

Beilagen und Beihefter miissen so angelegt und gestaltet sein, dass sie mit
dem redaktionellen Teil der Zeitschrift nicht verwechselt werden kénnen. Die
Beilagen miissen fiir eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein. Anlieferung
erfolgtfrei Druckerei.

Anlieferungsmenge:

Die zu belegenden Auflagen unterliegen Schwankungen, deshalb muss
bei Auftragserteilung die tatséchlich bendtigte Beilagen-, Beihefter- bzw.
Aufklebermenge abgestimmt werden.

Anlieferungstermin:

Der Druckunterlagenschluss der Printanzeigen ist gleichzeitig Anlieferungs-
termin fiir die jeweils vereinbarte Ausgabe.

Postgebihren:

zzgl. Postgebiihren oder Versandkosten
Postgebiihren werden ohne Aufpreis abgefiihrt und sind nicht rabattfahig.
Postgebiihren gelten fiir Beilagen, Postkarten und Beihefter.



Sonderdrucke

Sonderdrucke

Ziehen Sie einen Doppelnutzen aus lhrem Beitrag in unseren Zeitschriften.
Sonderdrucke sind die ideale Ergdnzung lhrer WerbemaBnahmen — journali-

stisch objektiv und iiberzeugend! Senden Sie einen Nachdruck lhres Beitrags an

lhre Kunden, verteilen Sie ihn auf Messen oder {iber Ihren AuRendienst!

Die Sonderdrucke werden auf DIN A4 angepasst und als Sonderdruck ge-
kennzeichnet. In der Heftvorlage enthaltene Anzeigen werden entfernt. Eine
Belegung der Freiflache mit vom Kunden gestellten Motiven gleicher GréRe ist
maglich. Eine weitere Gestaltung nach Kundenwiinschen ist nach Absprache
mit PPVMEDIEN gegen Aufpreis méglich. Andere Druckauflagen und Umfénge
auf Anfrage. Gedruckt wird auf 150 g Papier, Bilderdruck, seidenmatt.

Alle Informationen zu Auflagen und Preisen erhalten Sie von unserem Verkaufsteam.

4 Seiten

6 Seiten

I ' | plehiung 3/2007
dlicher Empfehlund e
L I K:III:IIIEM Leuchten GmbH

LIGHTING PRESS iNTERNATIONAL

Projects:

Martin Professional beleuchtst I
die Norwegian Pearl ! l

Innlvatinns:
HeidelhergCement produziert Beton
it lichtleitenden Fasern

Up To Date:

EuroShop 2008 aut Erfolgskurs

i

Multi Development Germany erdffnet Lilien-Carré
Kandem entwickelt
Sonderlésungen
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Sonderwerbeformen

Advertorial

Advertorials werden liber die Anzeigenabteilung individuell nach Kunden-Brie-
fing konzipiert und gestaltet. Der Kunde liefert redaktionelle Hintergrundinfor-

mationen, sowie Bildmaterial.

Der Verlag realisiert Konzept, Layout und Text und arbeitet mit dem Fotomaterial
des Auftraggebers. Auf Wunsch organisieren wir auch das Fotoshooting (Preis
auf Anfrage/nach Aufwand). Die gesamte Produktion erfolgtin enger Abstim-
mung mit dem Kunden. Die Seite wird mit Advertorial gekennzeichnet.

Schlusstermine: Vor Anzeigenschluss, variieren nach Aufwand.
Anzeigenpreis: giiltige Anzeigenpreise, 1/1 4c a 4.595,- Euro

Produktionskosten: (Konzept, Layout, Text, chne Fotoshooting)
1/1 Seite: 1.000,- Euro, Folgeseiten: 500,- Euro/Seite.

Kraid Licht

CD/DVD auf der 2. Umschlagseite

CD/DVD zur Verbreitung lhrer Clips, Produkt- oder
Unternehmensdaten inkl. Produktion nach zur Verfiigung
gestelltem Master, eingeklebt auf U2 inkl. Hintergrund-
gestaltung der Seite. Evtl. Datenbearbeitung wird
separat berechnet.

Preis fiir CD/DVD: € 6.585,--
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage. S
Kombiangebot:

Nutzen Sie auch unsere Kombi-Modelle bei Anzeigen-Schaltungen in der Fachzeit-
schrift LPILIGHTING PRESS iNTERNATIONAL, der Messezeitung Frankfurt daily
zur light+building, sowie in unserem Endverbrauchertitel Licht+Wohnen.

Interessiert? Unsere Anzeigenteam berét Sie gerne.
Daniel Jager Telefon: +49(0)81 31/56 55-57



Die Internetsite www.l-p-i.de prasentiert einen Uberblick der neusten Themen jeder
aktuellen Ausgabe der LPI Lighting Press international. Der Besucher findet hier die
aktuellsten News, persdnliche Statements aus den Fiihrungsetagen der Branche

oder Berichte zu innovativen Projekt- und Lichtplanungen aus In- und Ausland.
In der Rubrik Service List konnen sich Hersteller, Planer oder Handler mit Ihren
Kontaktdaten und dem Logo prédsentieren.

Die Bilder- und Videogalerie zeigt Fotos und Videos wichtiger Veranstaltungen aus

der Lichtbranche sowie Editorial-Fotos.

Im Product Guide findet man die aktuellsten Leuchten, Produkte und Innovationen

aus der Lichttechnik.

Beispiele fur effektive Online-Werbemittel

Small Banner
(234 x 60 Pixel)

Mit einem Small Banner
platzieren Sie ihre Werbung

im Kopfbereich der Website.

Nutzer sprechen auf kleine
Banner vor allem dann an,
wenn das Klicken einen
direkten Nutzen verspricht.

Full Banner
(468 x 60 Pixel)

Mit einem Full Banner
platzieren Sie lhre
Werbung im Kopfbereich
der Webseite. Animierte
Banner sprechen an dieser
Stelle Seitenbesucher
besonders gut an.

Ihre Werbefliche

ayogyagap a1y

im Internet.

e aktuelle Trends und News

* Projekte

e Bilder- und Videogalerie

e Service List

¢ Product Guide
*Messen und Events
e Jobbdrse

e Linkliste

* kostenloser Newsletter

Leaderboard
(728 x 90 Pixel)

Mit dem Leaderboard
Banner platzieren Sie Ihre
Anzeige breitflachig zentral
liber der ganzen Webseite.
Damit steht lhre Anzeige ex-
klusiv iber dem eigentlichen
Webseiteninhalt.

Skyscraper
(120 x 600 Pixel)

Der Skyscraper ist

ein echter Eyecatcher
am rechten Rand der
Webseite und im Blick
des Nutzers, ohne ihn zu
stdren.

Ihre Werbeflache

=
=
@
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www.l-p-i.de - die Seite fur die Lichtbranche

Hockey-Banner
(840 x 90 und 140 x600)

Der Hockey Banner
kombiniert die Vorteile
von Leaderboard Banner
und Skyscraper. Er belegt
sowohl den Kopf als auch
den rechten Rand der
Webseite. Das sorgt fiir
maximale Aufmerksam-
keit beim Seitenbesucher.




Online-Werbung: Preise)

Preise

Werbeformen: GroBe in Pixel Preise in €
Small Banner 234x60 300€

Full Banner 468x 60 400€
Leaderboard 728x90 500€
Skyscraper 120x 600 600€
Hockey Banner 840x90und 140 x 600 700€
Eintrag Service List kostenlos bei Printbuchung
Eintrag Product Guide 200€

Eintrag Jobbdrse

300€ (4 Wochen)

Die Preise gelten fiir jeweils 4 Wochen.
Mehrfachbelegung der Bannerplatze méglich (Rotation)

Rabatte:

Bei Belegung mehrerer PPVMEDIEN-Sites gewahren wir 10% Kombirabatt.

Agentur-Provision: 15%

technische Spezifikation

Bei der Werbemittelanlieferung geben Sie
bitte folgende Informationen an:

* Kundenname

*Kampagnenname

*Buchunggszeitraum

e belegte Site

e Platzierung auf der Site

*Werbeformat

* Ansprechpartner fiir Riickfragen

* Motivname (optional)

* URL auf die das Banner verlinkt werden soll
* Email-Adresse fiir das Reporting

Anlieferungsfristen und Adresse:

*Image Ads: 3 Werktage
e Alle anderen: 5 Werktage
e dispo@I-p-i.de



Newsletter-Werbung: Preise =T u

Advertorial (Kombination aus TextAd+Textlink)
Umfang max. 400 Zeichen Text + Logo + Link
Preise in € 600,- € /NL

LPi Aktuell - Der Newsletter

fir die professionelle PR |
Lichtplanung und Lichttechnik o i, i T, KT Bareetil Chgeart LW M P I ot i e

B ) ) g e ek P e e o | —— i _nwru-_hh—-.huwh.-bm
Ergdnzend zum Informationsangebot des Magazins S iy L o e el e S i

LPi—Lighting Press international, versorgt dieser
kostenlose Newsletter interessierte Lichtplaner,
Architekten, Elektroplaner, Hersteller und Handler
mit den aktuellsten News, Produktmeldungen und
Informationen. Der LPi-Newsletter wird 14-tagig
flichendeckend an den LPi-Verteiler verschickt und
erreicht somit eine interessierte, informationshung-
rige Zielgruppe.

INTERWGHT MOSEOW

@ 12 Pamerreay 5010

Rectangle Fullsize Banner
GroBe in Pixel 336280 GroBe in Pixel 468x60
max. kb 30kb max. kb 20kb

Preise in€ 220,-€/NL Preise in€ 200,- € /NL




Verlag, Ansprechpartner

Redaktion

Chefredakteur

Matthias Martin

Tel.: +49(0)2372/9154 65
+49(0)8131/5655-72

matthias.martin@I-p-i.de

Redaktionsanschrift:

BodelschwinghstraBe 14

D-58675 Hemer

Redakteur

Emre Onur

Tel.: +49(0)8131/5655-674
Fax: +49(0)8131/5655-9 674
emre.onur@l-p-i.de

Anzeigen

Anzeigenleitung

Daniel Jager

Tel.: +49(0)8131/5655-57
Fax: +49(0)8131/5655-957
daniel.jaeger@I-p-i.de

Anzeigenverkaufsleitung
Christian Schlager

Tel.: +49(0)8131/5655-64
Fax: +49(0)8131/5655-964
christian.schlager@l-p-i.de

Anzeigendisposition
Tobias Hille

Tel.: +49(0)8131/5655-13
Fax:+49(0)8131/5655-913
tobias.hille@I-p-i.de

Repréasentanz Italien und Spanien
cmistudio

Francesca Esposito

Vicolo delle Scuole 1

|- 40019 Sant'Agate Bolognese (BO)
Tel.: +39/051/6820159
Fax:+39/051/6820159

mobil: +39/328/38178 41
francesca.esposito@cmi-studio.com

Verlag Internet
PPVIVIEDIEN wwp-Lde

PPVMEDIEN GmbH

Postfach 57, D-85230 Bergkirchen
Telefon: +49(0)8131/56 55-0
Telefax: +49(0)8131/56 55-10
Geschaftsfiihrer: Thilo M. Kramny, Oliver Kiihn

Bankverbindung

Commerzbank Miinchen,
Konto 385051100 (BLZ 700 800 00)
Sparkasse Bergkirchen,
Konto 27 00066 87 (BLZ 700515 40)

Zahlungsbedingungen: 14 Tage netto

Titelfoto: Nimbus-Group



Technische Daten| (Print)

Zeitschriftenformat:
Beschnittzugaben:
Satzspiegelformat:
Druckverfahren:

Sonderfarben:

Druckunterlagen:

Lieferung:

Liefertermine:

240 mm Breite x 320 mm Héhe
oben, unten, seitlich je 3-5mm
211 mm Breite x 290 mm Héhe
Bogen-0Offset

Sonderfarben sind in HKS oder Pantone nicht mdglich. Falls der Farbeindruck
gewiinscht wird, muss er im CMYK-Modus nachgemischt werden. Tonwert-
abweichungen sind im Toleranzbereich des Offsetverfahrens begriindet. Bei Farban-
zeigen kann die Farbrichtigkeit nur bei beiliegendem Farbandruck gewahrt werden.
(Siehe nebenstehende Tabelle Farbzuwéchse.)

Reprofahige Druckdaten. Satz und Lithos kdnnen nur gegen Rechnung hergestellt
werden. Reproduktionen sind in 60er Raster anzulegen. Die max. Flachendeckungs-
summe fiir 4 Farben im Zusammendruck darf hdchstens 270% betragen. Die
Kopiervorlage muss eine Mindestdeckung von D 3.50 aufweisen. Der wiedergebbare

Tonwerthereich betrégt 4% - 96%. Die Farbreihenfolge lautet Schwarz, Cyan, Magen-

ta, Gelb. Die Tonwertzunahmen entnehmen Sie bitte der Tabelle.

Beachten Sie bitte auch unsere detaillierte Anleitung zur PDF-Erstellung,

die Sie bei den Verlagsinformationen unter http://md.ppvmedien.de/Download
herunterladen konnen.

Anden Verlag. Ausnahme: Beilagen/Beikleber/Beihefter etc. gehen an die Druckerei
(Adresse auf Anfrage). Bitte die angelieferten Materialien mit dem Zeitschriften-
namen und der Ausgabe beschriften.

Beziiglich der Abgabetermine wenden Sie sich bitte an die Anzeigendisposition.

LRl -
(.

Farbzuwéachse
Linear Tiefe
0% 0%
5% 7,6%
10% 15,2%
15% 22,8%
20% 30,4%
25% 38,0%
30% 45,3%
35% 52,7%
40% 60,0%
45% 65,5%
50% 71,0%
55% 75,0%
60% 79,0%
70% 87,0%
75% 91,0%
80% 95,0%
85% 96,3%
90% 97,5%
95% 98,8%
100% 100,0%

Buntfarben
0%
1,4%
14,8%
22,8%
29,6%
37,0%
44,3%
51,7%
59,0%
64,5%
70,0%
74,0%
78,0%
86,0%
90,0%
94,0%
95,5%
97,0%
98,5%
100,0%



Datenubermittiung |:_-_| n

Bei Fragen zur Daten-Ubermittlung wenden Sie sich bitte an die Disposition: Tel. 081 31/56 55-13

1. Datentransfer

Fiir eine reibungslose Produktion ist der Datenaustausch von entscheidender

Bedeutung. Bitte beachten Sie bei der Erstellung Ihrer Dokumente folgende

Punkte:

* Sind eventuell Sonderfarben im Dokument vorhanden und sind nicht verwen-
dete Sonderfarben geldscht

*Istein Beschnittvon 3-5mm angelegt

« Sind die Einstellungen fiir Uberfiillen und Uberdrucken richtig

*Wird schwarz richtig tiberdruckt

 Auflésung der Bilder und Grafiken (300 dpi {iberpriifen)

e Liegen alle Daten im CMYK-Modus vor

¢ Eingebaute Bilder in QuarkXPress miissen im tiff- oder eps-Format sein(keine
ipgs, kein RGB)

*Im Dokument diirfen kein ICC-Profile verwendet werden. Zur korrekten Dar-
stellung benétigen wir die CMYK Farbinformationen

*Verwenden Sie in lhrem Dokument keine Passkreuze oder Farbkontrollstreifen
und achten Sie darauf, dass die Zuschneide- und Beschnittzugabemarken
geniigend Abstand zum Seitenrand haben B

* Computerviren: Bitte tiberpriifen Sie die Daten vor der Ubersendung auf
Viren! Vireninfizierte Daten werden von uns sofort geloscht und kénnen nicht
bearbeitet werden.

2. Datentrager

Ubersendung per Datentriger: CD-ROM und DVD-R, keine wieder-
beschreibbaren Medien.

Ubertragung per FTP: Bitte fordern Sie die Zugangsdaten zur Ubertragung per
FTP-Server telefonisch an: 081 31/56 55-13 oder 0 81 31/56 55-691

Ubertragung per E-Mail: Das Dokument senden an: dispo@I-p-i.de

3. Dateiformate

Als Dateiformat bevorzugen wir das PDF-Format. Zur PDF-Erstellung muss
vorab eine Postscript-Datei erzeugt werden. Den dazu gehdrigen Druckertreiber

Lprinergy refiner” sowie die Joboptions fiir den Acrobat Distiller finden Sie auf
unserer Homepage www.ppvmedien.de/Download. Dortist auch eine Anleitung
zur PDF-Erstellung hinterlegt. Beachten Sie bitte, dass die erstellten PDF-
Dateien kompatibel mit Adobe CS4 sein miissen.

Einige Hinweise, wenn Sie offenen Dateien senden wollen:

Wir verarbeiten folgende Dokumente auf Mac:

QuarkXPress bis 6.5, InDesign bis CS4, Freehand bis MX, Illustrator bis CS4,
Photoshop bis CS4. Bitte fiigen Sie offenen Dateien immer die hochauflésenden
Bilder und die verwendeten Postscript-Schriften hinzu. Achtung: Von Word-
Dokumenten, die am PC erstellt wurden, kann kein PDF erzeugt werden!

4. Dispositions-Ablauf

Bitte senden Sie dem Verlag vor Ihrer Dateniibertragung einen Anzeigenauftrag!
Kiindigen Sie Ihre Dateniibertragung bei der Disposition telefonisch an
Telefon 08131/565513 und schicken Sie bitte einen Ausdruck vorab per

Fax: 08131/565541. Bei Farbanzeigen bendtigen wir zusétzlich zur Uberpriifung
per Post ein farbverbindliches Proof.

Kontrolle: Wir kontrollieren eingehende Dateien binnen ein bis zwei Arbeitsta-
gen. Beinicht korrekten bzw. fehlenden Daten/Dateien werden Sie informiert.

Benennung der Anzeige: Vergeben Sie fiir alle zur Anzeige gehdrigen Dateien
(inkl. verwendeter Bilder und Schriften) einen gemeinsamen Ordner, der einen
Namen nach folgendem Muster trégt:

Beispiel: LPi-608-Kundenname (Bitte verwenden Sie bei der Benennung lhres
Ordners keine Leerzeichen und keine Sonderzeichen wie &, 6, ii,B8, A,0, U)

Begleitschreiben: Bitte fiigen Sie der Dateniibermittlung ein digitales Text-Do-
kument bei, das Angaben iiber Absender, Kundenname, Telefonnummer (fiir evtl.
Riickfragen), Dateinamen sowie den Namen und die Ausgabe(n) der Zeitschrift
enthalt, in der die Anzeige verdffentlicht werden soll. Ebenso sollte das Doku-
ment Angaben {iber die GroRe (in Breite x Hohe) und die Farbigkeit der Anzeige
enthalten (z. B. s/w oder 4c).
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1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druck-
schrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. Bei
Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziff. 2. genannten
Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

3. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht. Im kaufméannischen Verkehr ist dariiber hinaus die Haftung bei Vorsatz und
grober Fahrldssigkeit von einfachen Erfiillungsgehilfen begrenzt auf die Héhe des vorhersehbaren
Schadens.

4. Fir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn,
dass ausdriicklich vereinbart ist, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch rechtsverbindlich bestatigte Auftrage sowie
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemadRem Ermessen des Verlages gegen
Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstd3t oder deren Veréffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Wird dieser nicht rechtzeitig vor vereinbartem
Drucktermin geliefert, ist der Auftragnehmer berechtigt, sofern maglich, nicht druckfertige Vorlagen
auf Kosten des Auftraggebers in druckfertigen Zustand zu bringen (Neusatz, seitenglatte Filme,
Kopieren von Farbsétzen etc.).

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Es werden Farben nach Euroskala verwen-
det; Sonderfarben werden maglichst nah an die Vorlage jeweils aus Skalenfarben gemischt,
die Berechnung erfolgt nach der nétigen Anzahl der Skalenfarben. Sonderfarben, die nicht in
Skalenfarben gedruckt werden sollen, werden ebenso wie Druckperforationen nur nach Anfrage
verwendet.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem

Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm
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hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver
Forderungsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind
ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den
Verlag sind, soweit es sich nicht um solche fiir unmittelbare Schédden wegen Fehlens zugesicherter
Eigenschaften handelt, ausgeschlossen.

Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen nach Erscheinen des Druckwerkes geltend
gemacht werden. Fiir Fehler aus telefonischen, fernschriftlichen und Telefax-Ubermittlungen jeder
Art sowie die Richtigkeit von Ubersetzungen {ibernimmt der Verlag keine Haftung.

9. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig Gibermittelten Probeabzug nicht innerhalb von zwei Tagen vor Druckbeginn zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

11. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg, je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Die Einschaltung der Anzeigen erfolgt fortlaufend von den nédchsterreichbaren Heften ab,
falls nichts anderes vereinbart ist. Verschiebungen der Erscheinungsdaten aus technischen oder
anderen Ursachen behélt sich der Verlag vor. Fiir die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten
Platzen oder in bestimmten Nummern wird keine Gewahr iibernommen. Enthalten Anzeigenauftrage
trotzdem Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag an sich unter allen Umsténden als verbind-
lich erteilt, auch wenn den Platzvorschriften nicht entsprochen werden kann. Fiir angenommene
Platzvorschriften werden die tariflichen Sétze berechnet. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist
nicht moglich.

13. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Verpflichtung zur Weiterleitung
endet acht Wochen nach Erscheinen der Ziffernanzeige.

15. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen der letzten Anzeige.

16. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts
anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt
des Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist sowie fiir den Fall, dass der
Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



